Titulo del taller

Taller no.6. Marketing 2.0 para bibliotecas.

Conferencista:

Nieves Gonzalez Fdez-Villavicencio
Biblioteca Universidad Sevilla (Espaia)
http://bibliotecarios2-0.blogspot.com

Fecha
Hora:

Agosto 27 de 2010
9:00 a.m. - 12:00 m.

Descripcidn

Taller de introduccion al concepto de marketing 2.0y su
aplicacidn a un servicios de informacion /biblioteca.

Objetivo

Este taller tiene como objetivo mostrar los principios del
marketing 2.0 y su aplicacién a servicios y productos. Por
otro lado se trabajara en la planificacién e implantacion
en una biblioteca o servicio de informacién de un plan de
marketing 2.0.

Metodologia

Mediante exposicién se presentaran los principios del
marketing 2.0, se evaluaran ejemplos de uso y se
planteara un disefio de plan de marketing 2.0 para
bibliotecas, mediante la participacién activa y creativa de
los asistentes.

Contenido del taller.

e Temal. Concepto de marketing 2.0. Buenos y
malos ejemplo.

e Temalll. Herramientas y aplicaciones.

e Temalll. Disefo de un plan de marketing 2.0 . Los
asistentes realizaran un ejercicio de disefio de un
plan de marketing viable para sus bibliotecas.

Duracion del taller

2 % horas

Numero de participantes

25

Perfil del participante.

Profesionales del sector

Composicion del grupo

« Directores de bibliotecas.

« Investigadores, profesionales, estudiantes del area de
las ciencias de la informacién y bibliotecologia.

« Profesionales informaticos encargados de la gestién
tecnoldgica en las bibliotecas.

» Personal de las bibliotecas encargado de servicios
electronicos y/o digitales.

« Coordinadores servicios.

Algun requerimiento a los
participantes.

Profesionales con cierto nivel de conocimiento y uso de
las herramientas y aplicaciones de la web 2.0 y redes
sociales.

Acondicionamiento del
aula (requisitos de aula o
material de apoyo)

Aula con acceso a Internet y navegacion sin restricciones.
Navegador Firefox Mozilla. Instalacién de extensiones de
Mozilla.




